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  صقات الدعائیةلالتتابع الابصاري في الم

  مھا مؤید الناصر. م.رغد منذر احمد                                   م. م.م

  الفصل الأول

  : مشكلة البحث

یعد الملصق وسیلة اتصالیة بصریة یھدف لنقل فكرة ما للمتلقي بأسلوب واضح    
یخاطب المتلقي وذلك من  ومدروس لتحقیق ھدف اقتصادي أو اجتماعي أو سیاسي

خلال اعتماد اسالیب فنیة مبتكرة تجذب انتباه المتلقي مما یحقق بالنتیجة الغایة 
  .والھدف الدعائي الذي یعلن عنھ الملصق

ویعد التتابع احد ابرز الأسالیب الفنیة المھمة التي ترتبط مع بقیة الأسس التصمیمیة   
لدعائي وإظھاره بصورة متسقة ومترابطة لتحقیق الشكل النھائي في تصمیم الملصق ا

تحقق جذبا لانتباه المتلقي إذ إن توزیع المفردات والعناصر التیبوغرافیة على وفق 
تتابع بصري مدروس ومنتظم من حیث الإشغال الفضائي للأھم ثم المھم مع التركیز 

باعتماد  على نقطة البدایة التي تشد انتباه المتلقي ومن أول نظرة ومن ثم استدراجھا
تخطیط مدروس لبقیة للعناصر التیبوغرافیة مما یؤدي بالنتیجة إلى إیجاد حیویة وشدا 

  .للانتباه وبأسلوب تتابعي منطقي یخدم الھدف الإعلاني للملصق

بذلك فإن العلاقة المتبادلة مابین فكرة الملصق واختیار العناصر التیبوغرافیة تتألف   
التي یتحدد على وفقھا التتابع الابصاري للمتلقي مجموعة من الأسالیب التنظیمیة 

  .فیؤدي بالنتیجة لإیصال الرسالة الإعلانیة للملصق

وعلى الرغم من أھمیة توظیف الأسالیب التنظیمیة إلا أن الباحثة ومن خلال   
اطلاعھا على مجموعة من الملصقات لاحظت قصور بعضھا في توظیف الأسالیب 

عتمدت اسالیبا عشوائیة غیر مدروسة فضلا عن افتقارھا التصمیمیة الناجحة كونھا ا
                          .للمعرفة الفكریة ومھارة إیصال الرسالة الإعلانیة للملصق

  :ومن خلال ما تقدم یمكن صیاغة مشكلة البحث بالسؤال التالي

ات ما ھو دور الأسالیب التنظیمیة في تحقیق التتابع الابصاري في تصمیم الملصق
  الدعائیة؟
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  : أھمیة البحث والحاجة إلیھ

یمكن أن یسھم البحث في التعرف على أبرز أسالیب التتابع الابصاري الناجحة  - ١  
  .في تصمیم  الملصقات الدعائیة 

یفید المتخصصین في مجال التصمیم الإعلاني في تطویر الجانب المعرفي  - ٢  
  .الإعلانيلأسالیب التتابع الابصاري الناجح في المجال 

  : ھدف البحث

إیجاد مرتكزات نظریة لأغراض تطبیقھ لأسالیب التتابع الابصاري المعتمدة في 
  .تصمیم الملصقات الدعائیة

 :حدود البحث

  :حدود موضوعیة.١

  .التتابع الابصاري في الملصقات الدعائیة   

  :حدود مكانیة.٢

 .في العراقالملصقات الصادرة عن شركة امنیھ للاتصالات المتنقلة    

  :حدود زمنیة.٣

  ).م٢٠٠٩_م٢٠٠٨(الإعلانات الدعائیة الصادرة خلال عام    

  :تحدید المصطلحات

  :التتابع الابصاري.١ 

تشكیل في المسارات المرئیة عند الرائي ،فتشمل قدرة المصمم : یعرف على أنھ   
طة أخرى ثم على أن یجعل المتلقي ینظر إلى نقطة بدایة معینة ثم ینتقل منھا إلى نق



  التتابع الابصاري في الملصقات الدعائیة

 مھا مؤید الناصر. م.م                                                رغد منذر احمد               . م.م

 ٩٧  ٢٠١٠لسنة  ٥٦العدد 
 

ثالثة وھكذا بطریقة تتابعیھ وبنفس الإیقاع الذي یرمي إلیھ المصمم بما یخدم الھدف 
  ).١٦ص،١٤(

  .وعلیھ فان الباحثة تتبنى التعریف السابق كونھ یتفق وھدف البحث

  :الملصق الدعائي.٢

مطبوع یصمم من أجل أن یفھم من نظرة سریعة ، وھو یجمع : یعرف على أنھ   
ً ، ولكي مؤثرات أبص اریة مباشرة ذات مقدرة على منافسة المحیط المشوش بصریا

  ).١١ص،٩(یكون ھكذا ینبغي ان یحتفظ بالوضوح والتمیز

ویعرف أیضا الملصق الدعائي على انھ وسیلة اتصالیة بصریة لنقل المعاني من   
إلى المرسل إلى المستقبل ویستعان في العملیة الاتصالیة بفنون وأسالیب عدیدة تھدف 

  ). ٤٣ص،12(تحقیق الاتصال بین طرف وأخر

، وسیلة اتصالیة بصریة ذات رسالة دعائیة: التعریف الإجرائي للملصق الدعائي   
ً تنظیمیة متنوعة  تجمع مؤثرات أبصاریة قادرة على المنافسة وذلك باعتماد اسالیبا

  .منھا أسلوب التتابع الابصاري

  الاطارالنظري :الفصل الثاني

  :التتابع الابصاري وأسالیبھ:ولالمبحث الأ

 :مفھوم التتابع الابصاري في الملصق الدعائي-أ 

یعد التتابع تشكیل في المسارات المرئیة للمتلقي كونھ یصمم مسارات رؤیة من   
حیث الإشغال الفضائي للأھم ثم المھم حیث یسعى المصمم إلى جذب انتباه المتلقي 

ناصر الفاعلة في الإعلان ومن ثم الانتقال إلى نحو نقطة بدایة معینة تمثل أھم الع
نقطة أخرى وبشكل تتابعي بالنسبة لبقیة المفردات وعلى وفق تخطیط فني مدروس 

  )١٠٠،ص٦.(لتوزیع العناصر المكونة للإعلان الدعائي

وعلى المصمم مراعاة تحقیق التناغم والتناسق الحركي للعناصر المكونة للتصمیم   
ركیة متواصلة بین المفردات التصمیمیة ومن دون توقف مما لإحداث استمراریة ح
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یدعو للتمعن في التصمیم بالنتیجة إلى رسوخ الإعلان الدعائي لدى المتلقي ومن ثم 
  .تذكر رسالتھ الدعائیة

  :التتابع الابصاري من خلال الحركة 

 أي أنھا، تعرف الحركة على أنھا نقیض السكون فھي توجد الحیاة وتعبر عنھا   
استمرار الحیاة والنظام الكوني یتمثل من خلال مجموعة عناصر متحركة تتكون 

  .)٣٤،ص١٠.(بتوازناتھا وأنساقھا متضمنة سیاقات حركیة متنوعة

وفي التصمیم یقصد بالحركة الطریقة التتابعیة لمسارات مرئیة مترابطة مع حركة   
بالانتقالات الإیھامیة  عین المتلقي لإدراك المحتوى الشكلي للملصق الدعائي وذلك

  .الحركیة للمفردات المكونة للملصق

ھذا وتعد حركة العین من العناصر المھمة في تصمیم وإخراج الإعلان الدعائي   
فالعنصر البنائي ، كونھا توجھ المسار الحركي لعین المتلقي من عنصر بنائي لأخر

م مما یضفي إیقاعا حركیا یدخل في تكوین البنیة الشكلیة للملصق التي یبتكرھا المصم
فإیھام الحركة والإیحاء بھا یكون من خلال الإیھام الحركي للشكل على ، متناغما

الرغم من إن العملیات التصمیمیة تبدو وكأنھا تتحرك وتتغیر رغم من سكونھا الواقع 
  ).٤٢ص ٥(

ً وفي تصمیم الملصق الدعائ   ي وعند الحدیث عن الحركة في التصمیم الطباعي عامة
ً ، فإننا نتحدث عن حركة وھمیة افتراضیة یكون العین والدماغ مسئولان  منھ خاصة
عن إدراكھما وذلك بما یبتكره المصمم من وسائل وأسالیب توحي بتغیر موضوع 
العناصر ضمن الفضاء التصمیمي والذي نتج عنھ شكل العلاقة التي تحكم العناصر، 

حركي فأن العین تتحرك بتتابع من وباختلاف التحرك الابصاري أو الأسلوب ال
  ).٨٠ص ١٣(مناطق التأثیرالعالي إلى مناطق التأثیر الواطئ في التصمیم ككل
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 ) ٣٥ص،٣(:ھذا ویمكن أن تكون الحركة على أنواع

  ).وھمي_عمودي_أفقي(حركة خطیة وبمسار مستقیم .١

  .حركة شعاعیھ انتشاریة مما یقود حركة العین نحو حدود التصمیم.٢

  .ركة تموجیة والتي قد تتشكل من خلال موجة منتظمة أو غیر منتظمةح.٣

  .حركة دورا نیة مما یقود المسار البصري حول مركز بصري أو محور معین.٤

  .حركة دائریة توجھ مسار العین وبشكل دائري أو بیضاوي.٥

   .حركة اھتزازیة والتي تعتمد على التشكیلات اللونیة والملمسیة والقیم اللونیة.٦

كما یمكن أن تظھر الحركة كعنصر جذب في تصمیم الملصق وتضفي الاھتمام    
 .وھي ضروریة لإعطاء تأثیر للملصق كما أنھا تسھم في تحقیق وحدة الإحساس

بذلك فان حركة العین ذات علاقة مترابطة بجذب الانتباه والتي تحفز عین المتلقي   
ً عن العناصر المفاجئة كلھا تعد إذ إن اللامألوفیة الشكلیة واللونیة الجاذ، بة فضلا

ً حركیاً    ).١٠٠ص،٤م.(عوامل تجذب عین المتلقي مما ینشأ بالنتیجة تتابعا

  :التتابع الابصاري من خلال الاتجاه

أن التتابع الابصاري لا یدرك إلا باتجاه والاتجاه یحقق التتابع الابصاري أي أن   
قصد بھ اتجاه المسلك البصري القائد لحركة عین فالاتجاه ی، العلاقة متبادلة فیما بینھما

المتلقي ، فھو یعطي الصفة الحركیة للأشكال لكونھا عملیة أبصاریة إدراكیة شاملة 
مرتبطة بالقیم اللونیة ومجمل العلاقات التصمیمیة فیكفي وجود اللون الحمر في موقع 

 ). ٣٥ص،٣(ما حتى یدرك المتلقي أن ھناك أمر ما

فأن اتجاه المسار الحركي للعناصر المكونة للتصمیم سیكون على وفق وبناءا علیھ   
  .تتابعي معین ومن الأھم إلى المھم وھكذا بالنسبة لبقیة المفردات المكونة للتصمیم
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  :التتابع الابصاري من خلال التدرج

إذ یستخدم المصممون ھذا النوع من ، یمثل التدرج الانتقالیة المتسلسلة في التصمیم  
نظیم لإیصال الفكرة وعرضھا بصورة تدریجیة متسلسلة لا تباغت الت

  )٨٠ص،٤.(المتلقي

ویعتمد التدرج على تنظیم الفواصل  من خلال عنصران ھما الفترات والوحدات أو 
فكلما تدرجت تلك الوحدات في أتساعھا كلما أدى ذلك إلى ، الأشكال المكونة للتصمیم

ً لینشئ تشكیلات تنظیمیة تثري  سرعة أو بطيء ، أو قد یكون متناقصاً  أو متصاعدا
 .التصمیم 

ً عن ذلك فان التتابع  والتدرج یؤثر في حركة العین والإحساس المصاحب لھا فضلا
  .وفق نسق متدرج یظھر قوة وتأكید المفردة التصمیمیة المعلن عنھا في الملصق

  :التتابع الابصاري من خلال السیادة

المستخدمة في التصمیم  التي تعتمد غالبا على تعد السیادة من أوضح الأسس   
مثیرات الانتباه للتعبیر عن فكرة الملصق ذلك إن كبر الحجم وشدة اللون ولامألوفیة  
الموضوع والملمس كلھا عوامل تجعل بعض العناصر تسود على العناصر الأخرى 
ضمن تكوین الملصق ،وھذا ما یقوم بیھ المصمم من اجل تحویل كل العناصر 

  .التصمیمیة على وفق تتابع أبصاري متسلسل لإیصال فكرة ما یدعو لھا الملصق

ولكنھا ، ووفقا لنظریة الجشتالت فإن العین تدرك الكل قبل الجزء للوھلة الأول(   
تتحول إلى الأجزاء الأكثر أھمیة في عناصر التصمیم ومكوناتھ والتي تشكل سیادة 

ف أولویات وأھمیة العناصر في كل تصمیم ومن الطبیعي أن تختل، في مفھوم الأسس
فحركة العین في التصامیم ذات البعدین تبدأ من المفاتیح التي تفسر ، من التصامیم

المطبوع كالعناوین والشعارات والرموز وغالبا ما تتصدر ھذه الأشكال مكانا بارزا 
  ).١٠٠ص٤)(الخ..في المطبوع كالصحف و المجلات والملصقات
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ادة لبعض العناصر قد لا تكون مؤكدة بشكل یضمن جذب انتباه المتلقي إلا إن السی  
 :  ولكنھا  قد تبرز من خلال، للملصق الدعائي

وھي الخطوط التي تتفق في توجیھ التتابع الأبصاري نحو مركز  :الخطوط المرشدة-أ
  ).٨٩،ص٧(السیادة في التصمیم فتكون بقیة العناصر مكملة لسیر التتابع البصري

والذي یشمل اتصاف عنصر ما بالسیادة دون غیره  :سیادة عن طریق التباینال-ب
مثل ، عن بقیة العناصر فیحمل معنى تباینھ أو اختلافھ عن بقیة العناصر الأخرى

  .أو السیادة بالحجم، الملمس، اللون، القیمة، الشكل، بالاتجاه، السیادة بالخط

صمیمیة عند تصمیم الملصق ولكن تبقى ھنالك أولویات من حیث الأھمیة الت 
ً یحدده المصمم تبعا لتدرج الأھمیة في توظیف  الإعلاني والتي تحقق  تتابعا إبصاریا
العناصر التصمیمیة المكونة للملصق حیث یمكن وضع أولویات متسلسلة تبعا 

  ).١٥٦،ص٨(لأھمیتھا مثل الصورة أو العنوان الرئیس 

  :تنظیمات التتابع الابصاري: المبحث الثاني

 :أسالیب التنظیم للتتابع الابصاري-ب

للنظام في التصمیم أسالیب تنظیمیة متعددة فاختیار أسلوب ما یعتمد التآلف  بین   
عناصر التصمیم ومفردات العمل التصمیمي وما یحملھ من تعددیة لونیة وشكلیة 

مل متنوعة مما ینشأ تتابعات أبصاریة  متنوعة تبعا لأسلوب تنظیمھا ضمن سیاق الع
  ).١٩٧ص١١(التصمیمي

فالأسلوب الفاعل ھو الذي یوفق بین المتناقضات التي تفرضھا ظروف العمل  
  .التصمیمي مما یتیح المجال للارتجال والتصرف بحریة ضمن الوحدة الكلیة للتصمیم
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 :ومن تنظیمات التتابع الابصاري

 :التنظیم الشعاعي.١

جزاء المكونة للتصمیم مما ینشأ تتابعات یعتمد ھذا الأسلوب التنظیم الشعاعي للأ  
  ).١٠٣-١٠١ص،٤(إبصاریة متجھة نحو المركز أوقد تكون منطلقة منھ

  :التنظیم الشبكي.٢

ویظھر ھذا الأسلوب في التصمیم وكأنھ نسیج منتظم ومتناسق الأجزاء المكونة   
دو منتظمة وتكون الأجزاء متعادلة في قیمھا بالنسبة لغیرھا من الأجزاء فتب، للتصمیم

ویبرز ھذا الأسلوب في التصامیم الزخرفیة حیث ینشأ علاقات بسیطة ، وواضحة
  ).١٠٣ص،٤(للعناصر والأسس المكونة للتصمیم

  :التنظیم البؤري.٣

یمتاز ھذا الأسلوب بوجود نقطة مركزیة تبدأ منھا حركة عین المتلقي لتحدد تتابعا   
مركزي یتكون من مجموعة صور أبصاري من الداخل إلى الخارج باعتماد نظام 

  . ثانویة تنظم حول صورة رئیسیة لتكون نقطة جذب مركزیة

  :التنظیم الخطي.٤

یعتمد الأسلوب الخطي على توجیھ مدركات المتلقي الابصاریة لتسلسل تتابع   
العناصر التیبوغرافیة بالاستناد إلى طبیعة مسار العین أثناء القراءة حیث تتحرك في 

  ). ١٢١ص،١٦م(قي من الیمین إلى الیسار الاتجاه الأف

  :التنظیم التجمیعي.٥

ینشأ الأسلوب التجمیعي من خلال توزیع عناصر ومفردات تیبوغرافیة وكرافیكیة   
وعلى شكل تجمعات معینة قد تكون منتظمة أو غیر منتظمة والتي تسھم في بناء 

راكبة أو متقاطعة، فكرة موحدة یطرحھا الملصق وذلك بإنشائھ تتابعات أبصاریة مت
وقد تبرز تتابعات أبصاریة ذات أھمیة عن غیرھا فتظھر في المقدمة بینما تتوارى 
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التتابعات الأخرى تبعا لأسلوب تنظیم مسارھا ألأبصاري لكي یحقق الملصق الغایة 
  ).١٠٢ص،٤(من تصمیمھ 

  :الملصق الدعائي وعناصره التیبوغرافیة: المبحث الثالث

 :سیلة اتصالیةالملصق الدعائي و-أ

للمعلومات والأفكار (یعد الاتصال عملیة للإنتاج والنشر والاستقبال الواسع    
مما یسھم ، التي یشترك فیھا الأفراد والجماعات وعلى حد سواء) والحقائق والبیانات

ھو جدید وذلك من خلال الإعلان وسائل الاتصال المتنوعة  في زیادة المعرفة بكل ما
  ).٧٣، ص٦(ائل الاتصال الأخرىكالملصقات أو وس

فالملصق یعد من أشكال الاتصال المھمة والفاعلة في تحقیق التفاعل الإنساني   
والوجداني مع المتلقي مما یحقق اتصالا ایجابیا بالجمھور المتفاعل مع الإعلان أو 

  ،الحدث المعلن عنھ في الملصق

اف فرعیة أخرى یھدف ھذا ولابد من تحدید الھدف الرئیس للملصق فضلا عن أھد
لھا الإعلان وذلك كي تمكن الشخص القائم بالاتصال نحو تخطیط منظم ومدروس 
لعملیة اتصالیة ناجحة باعتماد فكرة  مؤثرة ومبتكرة في نفس الوقت لیتم نقل الرسالة 

  .وبنجاح

  :العناصر التیبوغرافیة للملصق_ب

ال وتأثیر في المتلقي وذلك یعتمد الملصق على اللغة التصویریة كوسیلة نقل واتص  
بتوظیف مفردات معبرة عن الحدث والمتجسدة بالصور والألوان والشعارات 

  .والعناوین والنصوص الغنیة بمحتواھا والعمیقة بمعانیھا

 :تیبوغرافیة والتي تشمل فالملصق الدعائي یتكون من  مجموعة عناصر

  :العنوان

ا في تصمیمھ وتحدیدا لھیكلھ العام ، ھو واجھة الملصق وعنصرا تیبوغرافیا أساسی  
والذي یكتب بشكل ) الفرعي(العنوان  على أنواع منھا الرئیس والثانوي  ویظھر
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موجز وواضح مما یسھل عملیة استیعابھ كما انھ یؤدي دورا تفسیریا لمضمون المادة 
  ).١٦٥ص،١٥(المطروحة 

تلقي وذلك بمصداقیتھا ھذا ولابد من أن تتسم العناوین بالفاعلیة المؤثرة في الم 
وسرعة استیعابھا وان تكون ضمن المستوى الثقافي للمتلقي فضلا عن تناسقھا من 
حیث شكلھا وحجمھا ولونھا مع بقیة المفردات المكونة للملصق مثل الصور 

 .والأشكال والألوان لكي تظھر ككل متناسق ومتكامل في نفس الوقت

 :النصوص

وھي مجموعة من الكلمات المتراصة والتي تكون عادة بحجم اصغر من العنوان   
الرئیس الا انھا ذات أھمیة كبیرة في تصمیم الملصق الدعائي كونھا تحمل تفصیلا 

  .وتوضیحا ذا أھمیة كبیرة بالنسبة للإعلان

  :الأشكال

، صمیمكذلك الشعارات الموظفة في الت، وتتضمن الصور والرسوم والتخطیطات  
فالصورة تعد من العناصر التیبوغرافیة المھمة في تصمیم الملصق وذلك لما تحدثھ 
من تأثیر فاعل ومؤثر في المتلقي إذ یمكنھا أن تنقل فكرة كاملة دونما الحاجة 
لاستخدام مفردات نصیة لاسیما أن توفرت فیھا عناصر الفكرة الأساسیة للملصق 

  ).٨ص،٦(

ً ھذا ولكون الصورة ذات ر   ؤیة بصریة مستقاة من الواقع مما یجعلھا أكثر تعلقا
ً فیھ بالنسبة لبقیة المفردات كالرسوم فاالرسوم ، بذاكرة المتلقي واشد تأثیرا

تمثل الجانب الإبداعي للمصمم كونھا تظھر فكرة ذات ھدف واضح  والتخطیطات
وفیة من وصریح و تعتمد الاختزال الشكلي وذلك بابتكار منظور فني یتسم بالامأل

حیث الشكل أو الحجم أو اللون أو تقنیة التنفیذ مما یجعلھا أكثر تأثیرا وجذبا لانتباه 
  .المتلقي مثل الرسوم الكاریكاتیریة 
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أما تصمیم الشعار في الملصق الإعلاني فیھدف التعریف بھویة الجھة المصدرة   
وعلیھ ینبغي أن  ،فقد یظھر تصمیمھ منفردا أو ضمن التنظیم العام للملصق، للملصق

  .یتسم بالبساطة والابتكار في نفس الوقت كي یسھل تذكره وإدراكھ بالنسبة للمتلقي

   :اللون

یعد من العناصر التیبوغرافیة المھمة جدا في تصمیم الملصق لدور الفاعل في   
إظھار الأفكار والإیحاءات وزیادة جذب الانتباه ولإرتباطھ بمعان ومشاعر 

عد لغة إضافیة یخاطب من خلالھا المرسل متلقي الرسالة سیكولوجیة كونھ ی
  ).٨٥ص،٦(

ولا یقتصر استخدام الألوان في إظھار الجوانب الجمالیة والوظیفیة للملصق   
بل یستخدم للتمییز ما بین مكونات الملصق والتركیز على الأجزاء المھمة ، فحسب

ملصق مما یسھم في استیعاب وذلك باعتماد ألوان ذات قوة مؤثرة تشد الانتباه نحو ال
  .المتلقي لفھم محتوى الرسالة الإعلانیة للملصق

  : مؤشرات الإطار النظري

إن الحركة في التصمیم تشمل حركة عین المتلقي من عنصر بنائي لأخر ومن  .١
الأھم إلى المھم وعلى وفق تتابع مسار حركي یحدده المصمم بما یتفق وفكرة 

  .التصمیم

، الدائریة، الدورانیة، التموجیة، الإشعاعیة، منھا الخطیةللحركة أنواع  .٢
والاھتزازیة حیث سیتحدد المسار البصري بحسب نوع التنظیم الحركي الموظف في 

  .الملصق

ً بصریا لكونھ یحدد اتجاه المسلك البصري لحركة عین  .٣ یحقق الاتجاه تتابعا
  .المتلقي

للمفردات التصمیمیة وذلك من خلال  التدرج ھو احد الأسالیب في التنظیم الشكلي.٤
  .اعتماد تتابع متدرجا سواء أكان متناقصا أو متزایدا أم متصاعدا سریعا أو بطیئا
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اعتماد السیادة على مثیرات الانتباه لتحقیق الجذب البصري للمتلقي مما یحقق  .٥
  .تتابعا بصریا یبدأ بالعناصر السائدة على التصمیم

من الأسالیب التنظیمیة ) والتجمیعي، البؤري، الشبكي ،ألشعاعي(تعد اسالیبب  .٦
  . المتنوعة للتتابع الابصاري والتي یتحدد على وفقھا المسار البصري

یعد الملصق الإعلاني من وسائل الاتصال المھمة والفاعلة في المجال الدعائي  .٧
  .كونھ یوفر المعلومات للمتلقي ویثقفھ بكل جدید ومبتكر

ملصق الدعائي مجموعة من العناصر التیبوغرافیة والتي یتحدد یعتمد تصمیم ال.٨
على وفقھا التتابع الابصاري المتحقق تبعا لأسلوب تنظیمھا  كالعنوان والنصوص 

  .والرسوم والتخطیطات

ً عن تمییزه للعناصر المكونة للتصمیم.٩   .یوظف اللون لزیادة جذب الانتباه فضلا

  أجراءات البحث:الفصل الثالث

  : لبحثمنھج ا

أعتمد البحث المنھج الوصفي لأغراض تحلیل نماذج العینة وایجاد مرتكزات 
  .للتتابع الابصاري في تصمیم الملصقات الدعائیة

  :مجتمع البحث

یتحدد مجتمع البحث بدراسة الملصقات الدعائیة الصادرة عن شركة أمنیة 
  .ملصقات) ٩(وبواقع ) م٢٠٠٩ - م٢٠٠٨(للاتصالات المتنقلة في العراق لعامي 

  :عینة البحث

  :عینات وذلك كونھا) ٤(تم اختیار عینة البحث بطریقة قصدیة وبواقع  

ً تتابعیة متنوعة تخص عنوان البحث.١   .تمتلك أسالیبا

  .تعدد الأسالیب الاظھاریة التي تتفق مع البحث.٢
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  : أداة البحث

استمارة  تم اعتماد مؤشرات الاطار النظري والملاحظة كنقاط أساسیة في أعداد
     تحلیل نماذج عینة البحث والتي تم عرضھا على عدد من الخبراء 

العلمي لغرض الحصول  في مجال التصمیم ألطباعي والبحث) ١(والمختصین 
  .على الصدق والثبات 

  : تحلیل نماذج العینات

  ):١(نموذج رقم  

  الوصف العام

إعلان تجاري عن شركة : العنوان
  أمنیة للاتصالات

  ٢٠٠٨:لاصدارسنة ا

  :الوصف والتحلیل

اعتم  د المص  مم اس  لوب التنظ  یم الب  ؤري وذل  ك  
وبأش   غالھ ) ٥(نتیج   ة للتوظی   ف المك   اني لل   رقم 

موق   ع ذي س   یادة مرئی   ة م   ؤثرة ض   من فض   اء 
الملص    ق لكب    ر الش    كل الرقم    ي بالنس    بة لبقی    ة 
المف   ردات فض   لا ع   ن اس   تخدام الل   ون الاحم   ر 

ل نقط ة بدای ة حی ث مث ، والذي ب دا جاذب ا للانتب اه
التتابع الأبصاري ومن ثم الانتقال  لبقیة المفردات النصیة وش عار الش ركة والت ي ب دت 

                                                             

الاستاذ الدكتور خلیل ابراھیم الواسطي ، دكتور ادور الاشقر ، دكتور حكمت العزاوي ، ١
  الدكتورة لبنى اسعد عبد الرزاق 
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اقل قوة من حیث حجمھا وأسلوب توزیعھا مم ا حق ق تتابع ا بص ریا مت درجا م ن نقط ة 
  .بؤریة تشد الانتباه ومن ثم الانتقال وبشكل تتابعي متدرج لبقیة المفردات

التصمیمي باللون الابیض مع اضفاء تدرجات بسیطة  ولقد كان لتوظیف الفضاء
باللون الازرق الفاتح في اسفل التصمیم اثره في ابراز السیادة اللونیة والمتمثلة بشكل 

وذلك نتیجة لتمایزه ألحجمي بالنسبة لبقیة المفردات التي بدت اقل اھمیة ) ٥(الرقم 
لا للنقطة المركزیة حیث من حیث حجمھا او موقع اشغالھا الفضائي والذي جاء مكم

بدت بقیة المفردات وكأنھا تدور بحركة دورا نیة حول نقطة مركزیة وبتتابع بصري 
بؤري متدرج من المھم الى المفردات الاقل اھمیة لتدعم وتكمل مضمون الرسالة 

  .الاعلانیة للملصق

  ):٢(نموذج رقم 

اعلان تجاري عن شركة أمنیة : الوصف العام
  للاتصالات

  ٢٠٠٨:لإصدارسنة ا

  

  :الوصف والتحلیل

لقد اعتمد المصمم اسلوب التنظیم 
الخطي الافقي  في توزیع المفردات 
النصیة المكونة للتصمیم حیث جاءت 

لتحقق  سیادة ) أمنیھ(المفردة النصیة 
بالحجم واللون وذلك نتیجة لاشغالھا 
مساحة فضائیة واسعة وببنط اكبر 

النصیة فضلا بالنسبة لبقیة المفردات 
عن موقعھا المتمركز في الجزء 

الاعلى من التصمیم مما جعلھا مھیمنة على بقیة المفردات من حیث حجمھا وموقعھا 
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فضلا عن لونھا الجاذب للبصر من  حیث التباین اللوني للأزرق والأحمر الموظفان 
ي ومن ثم في العلامة التجاریة للشركة المعلن عنھا مما مثل بدایة التتابع الابصار

الانتقال لبقیة المفردات التصمیمیة التي ظھرت على شكل نصوصا كتابیة وبحركة 
خطیة متدرجة من حیث تنظیمھا فبدت مكملة وداعمة للعنوان الرئیس مما اظھر نوعا 
من التتابع الرتیب في القراءة من الیمین إلى الیسار بدءا بشعار الشركة الذي ركز 

  .قال لبقیة المفردات النصیة الموظفة في التصمیمعلیھ المصمم ومن ثم الانت

  

    

    ):٣(نموذج رقم 

  اعلان تجاري عن شركة أمنیة للاتصالات : الوصف العام

  ٢٠٠٨:سنة الاصدار

  

  

  :الوصف والتحلیل

لق      د اعتم      د المص       مم 
اس              لوب التنظ              یم 
التجمیع             ي حی             ث 
ظھ            رت لوح            دات 
التص   میمیة لتتخ   ذ ثلاث   ة 
مواق     ع، ف     الموقع الاول 

لج   زء الایم   ن م   ن ف   ي ا
الفض    اء التص    میمي والمتمث    ل بش    عار الش    ركة ال    ذي ظھ    ر بحج    م كبی    ر نس    بیا 
ّ    ون نقط    ة ش     د مركزی    ة س     ائدة  بالنس    بة لبقی    ة المف     ردات المكون    ة للتص     میم لتك
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فس   حبت ع   ین المتلق   ي ) الازرق والاحم   ر(ب   الحجم و الل   ون ال   ذي یحمل   ھ الش   عار 
ت     ابع الأبص     اري وم     ن ث     م لنقط     ة مركزی     ة ش     ادة للبص     روالتي مثل     ت بدای     ة الت

ً (الانتق     ال نح     و الانتق     ال لل     نص الكت     ابي  لیتج     ھ للموق     ع الثال     ث ) الع     راق أولا
والمتمث     ل بالرس      م التخطیط     ي لخریط      ة الع     راق ال      ذي أض     یف لھ      ا س      ھمان 
ً نحوھم    ا مم   ا اظھ    ر حرك   ة اھتزازی    ة اعتم    دت  ً أبص    اریا متعاقب   ان لیحق    ق تتابع   ا

 . التشكیلات المتنوعة الموظفة في التصمیم

وعلى الرغم من أن المصمم حاول اضفاء نوع من التنوع في  توظیف شكل 
الخریطة الا انھ اخفق في تحقیق الجانب الجمالي في تصمیم الملصق كون ابعاد 
المفردات النصیة غیر منسجمة مع حجم الخریطة فضلا عن عدم توافقھا الشكلي 

  .بالنسبة لبقیة المفردات المكونة للتصمیم

    

  ):٤(رقم نموذج  

اعلان تجاري عن : الوصف العام
  شركة أمنیة للاتصالات

  ٢٠٠٨:سنة الإصدار

  

  

  :الوصف والتحلیل

لقد تم اعتماد اسلوب التنظیم ألشعاعي 
في تنظیم العناصر التیبوغرافیة 
للملصق الأعلاني  حیث بدا شعار 
الشركة كنقطة مركزیة جاذبة ظھرت 
في الجزء الاعلى من التصمیم نتیجة 
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تمایزھا من حیث الشكل والموقع واللون بالنسبة لبقیة المفردات الموظفة في التصمیم ل
أما بقیة المفردات فقد ظھرت بالتوظیف الصوري لاشخاص ظھروا وھم یتجھون 

  .بأنظارھم نحو شعار الشركة

ً عن التنظیم الشكلي لبقیة المفردات  كما ان الموقع المتمركز لشعار الشركة فضلا
ل مسارات لحركة شعاعیھ كذلك اعتما ّ د سیادة شكلیة في توحید أتجاه النظر ، شك

لتنطلق ) شعار الشركة ، عبارة مستقبل الأتصالات في العراق (متتابعة نحو الأعلى 
  . نحوھا ومنھا بقیة المفردات الموظفة في التصمیم

  )نتائج البحث(الفصل الرابع 

  :النتائج

لأھمیتھ في توظیف العناصر التصمیمیة كما تم تحقیق تتابع أبصاري متدرج تبعا .١
  ).٢(،)١(في النموذج 

ً في تحدید آلیة التتابع الأبصاري وعلى وفق توزیع  .٢ ً وفاعلا ً مھما عدت السیادة مبدأ
، )٣(،)٢(،)١(العناصر التصمیمیة وبحسب أھمیتھا بالنسبة للإعلان كما في النموذج 

  .السیادة ما تم ذكره في تحقیق) ٤(ولم یحقق النموذج 

ً بصریا لجزء معین من التصمیم ثم تنتقل .٣ أن تحدید مراكز جذب بؤري یحقق شدا
العین لمسارات أخرى أقل أھمیة من حیث حجمھا ولونھا وأسلوب توزیعھا كما في 

  ).١(العینة 

حقق أسلوب التنظیم الخطي تتابعا إبصاري رتیبا بالنسبة لبقیة الأسالیب كما في  .٤
  ).١(النموذج 

أعتمد أسلوب التنظیم التجمیعي لتكوین مسارات تتابعیة بین نصوص كتابیة متعددة .٥
ً، لقرائتھا و  ً او لونیا ً بشكل كتابي بارز حجمیا تتطلب جذب انتباه عین المتلقي أولا

  ).٣(استیعاب الرسالة الإعلانیة كما في النموذج 

  ).٤(ا في النموذج تحقق التتابع الابصاري وفقا لأسلوب التنظیم ألشعاعي كم. ٦
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اكتسبت النصوص الكتابیة فاعلیتھا في إیصال الرسالة الدعائیة للملصق وبصورة  .٧
  ). ٤(،)٣(،)٢(،)١(مباشرة من خلال التتابع الابصاري المتسلسل كما في النموذج 

ً عن التباین ) ٤(،)٣(،)٢(،)١(استخدم التباین اللوني كما في النموذج  .٨ فضلا
  .لكسر رتابة الانسجام التام للمفردات التصمیمیة) ٤(،)٣(نموذج الشكلي كما في ال

  :مرتكزات أسالیب التتابع الابصاري

أن الأسالیب التنظیمیة ھي التي تحدد المسلك ألتتابعي لحركة عین المتلقي وذلك من . ١
ً للأسلوب المستخدم في الملصق   .خلال إیقاعات بصریة متنوعة تبعا

ً على وفق أولویات یتخذ اتجاه مسلك عین  .٢ ً ابصاریا المتلقي في الملصقات الدعائیة تتابعا
  .أھمیة العناصر التیبوغرافیة بانسیاب حركي  متدرج للإیصال الرسالة الدعائیة للملصق

یعد التنظیم البؤري والتنظیم ألشعاعي من الأسالیب التنظیمیة المحققة للشد البصري  .٣
لمھمة من الإعلان فضلا عن إضفاءھا للحركة بالنسبة للمتلقي لكونھا تركز على الأجزاء ا

  .لبقیة أجزاء التصمیم

  

  

  

  

  

  

  

  



  التتابع الابصاري في الملصقات الدعائیة

 مھا مؤید الناصر. م.م                                                رغد منذر احمد               . م.م

 ١١٣  ٢٠١٠لسنة  ٥٦العدد 
 

 

 :المصادر

  .  ١٩٩٦، كلیة التربیة ، جامعة حلوان ،  الفن والتصمیم: إسماعیل شوقي  -١
العلاقة بین التعدد الصوري والتنظیم المكاني : الجبوري ، خلیف محمود  -٢

اجستیر ، كلیة الفنون الجمیلة ، ، رسالة م التجاري في تصامیم الأعلان
٢٠٠٥  .  

العلاقات اللونیة وتأثیرھا على حركة السطوح : الجبوري ، ستار حمادي  -٣
، أطروحة دكتوراه ، كلیة الفنون الجمیلة المطبوعة في الفضاء التصمیمي 

  . ١٩٩٧، جامعة بغداد ، 
رقة ، ،الشا)التطبیق  - النظریة –الفلسفة (فن التصمیم : الحسیني ، أیاد  -٤

  .٣دائرة الثقافة والاعلام،ج
الشكل والحركة والعلاقات التصمیمیة في : الربیعي ، عباس جاسم  -٥

، أطروحة دكتوراه ، جامعة بغداد ، كلیة  العملیات التصمیمیة ثنائیة الابعاد
  .  ١٩٩٩الفنون الجمیلة، 

، رسالة  دلالات الرموز في تصامیم الملصق السیاسي: رغد منذر أحمد  -٦
 .  ٢٠٠٢یر ، كلیة الفنون الجمیلة ، جامعة بغداد ، ماجست

            ، النھضة العربیة ،  التكوین في الفنون التشكیلیة: ریاض عبد الفتاح  -٧
  .   ١٩٧٤القاھرة ، 

بناء قواعد لدلالات المضمون في التكوینات : عبد الرضا بھیة داود  -٨
 .  ١٩٩٧معة بغداد ، ، أطروحة دكتوراه ،كلیة الفنون الجمیلة ، جا الخطیة

، وزارة الاعلام ، مطبعة  فن الملصقات في العراق:العزاوي ، ضیاء  -٩
 . ١٩٧٤الادیب ، بغداد ، 

، رسالة مفھوم الحركة في التصمیم الطباعي: احمد فیصل رشك، الغانم  -١٠
  .١٩٩٨كلیة الفنون الجمیلة ، ، جامعة بغداد ، ماجستیر

، ترجمة سعاد عبد علي العملة في  التعقید والتناقض: فتوري ، روبرت  -١١
 .  ١٩٨٧،  ١مھدي ، دار الشؤون الثقافیة العامة ، بغداد ، ط
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، مركز التوثیق الاعلامي لدول  دراسات في الاعلام العربي:محمد مصالحة  -١٢
  . ١٩٨٤الخلیج العربي ، السلسلة الاعلامیة الثالثة ، بغداد ، 

وتطبیقاتھ في )   hologram(التصویر المجسم  : الناصر ، مھا مؤید  -١٣
،رسالة ماجستیر ، كلیة الفنون الجمیلة ، جامعة بغداد ،  التصمیم الطباعي

٢٠٠٥  . 
  . ٢٠٠١، بغداد ،  مدخل في التصمیم الاعلاني: نصیف جاسم محمد  -١٤
  . ٢٠٠١، مكتبة جدید ،  التسویق للمبتدئین: ھایم ، الكسندر  -١٥
، منشورات ١، ط اسس الأخراج الصحفي: الوحیشي ، كمال عبد الباسط  -١٦

 . ١٩٩٩جامعة قارا یونس بنغازي ، 
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  الملاحق

  

  استمارة محاور التحلیل
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  العناصر التیبوغرافیة للملصق  _٣

  العنوان  .١

  

  

  

    

  النصوص  .٢
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